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พฤติกรรมการจับจ่ายใช้สอยในช่วงเทศกาลปีใหม่ของชาวอิหร่าน 

เทศกาลวันขึ้นปีใหม่ของประเทศอิหร่าน
ตามปฏิ ทิ น เปอร์ เ ซี ยปี สุ ริ ยคติ ห รื อที่
เรียกว่า  “Nowrooz" มีความหมายตาม
ภาษาฟาร์ซีว่า “วันใหม่” ตรงกับวันที่ 21 
มีนาคมของทุกปี ซึ่งถือเป็นสัญลักษณ์ของ
การเริ่มต้นชีวิตใหม่ และการถือก าเนิดใหม่
ของธรรมชาติ เนื่องจากเป็นช่วงการมาถึง
ของฤดูใบไม้ผลิ ซึ่งเปรียบเสมือนการปัดเป่า
ร่องรอยสุดท้ายแห่งความมืดมนของฤดู
หนาวและการผลิใบเริ่มต้นชีวิตที่สดใสในวัน

ปีใหม่ ดังนั้น ในช่วง 2 สัปดาห์แรกก่อนถึงวันขึ้นปีใหม่ซึ่งจะน าไปสู่การหยุดยาวถึ งสิ้นเดือนนี้ จึงเป็นช่วงเวลาที่ชาว
อิหร่าน 80 กว่าล้านคน จะวุ่นวายอยู่กับการออกไปจับจ่ายใช้สอยเพ่ือซื้อสินค้าจ าเป็นในชีวิตประจ าวัน สินค้าเพ่ือใช้
ในการเฉลิมฉลอง และสินค้าเพ่ือมอบเป็นของขวัญให้แก่กันและกัน ซึ่งนับเป็นช่วงเวลาที่มีการใช้จ่ายเงินมากที่สุดเมื่อ
เทียบกับเทศกาลอื่น เนื่องจากเป็นเทศกาลทีม่ีการเฉลิมฉลองและวันหยุดติดต่อกันยาวถึง 13 วัน  

เทศกาลเฉลิมฉลองวัน
ขึ้นปีใหม่ถือเป็นไฮซีซั่น
ในการจับจ่ายใช้สอย
และจั ดซื้ อ จั ด หาซื้ อ
สินค้าใหม่ๆ ของชาว
อิหร่าน ทั้งที่เป็นของใช้
ส่วนตัวและของใช้ใน
บ้านเรือน ดังนั้น สินค้าที่นิยมซื้อหามากที่สุดในช่วงนี้จึงประกอบไปด้วยสินค้าประเภท ของขวัญของช าร่วย ของใช้
และของตกแต่งบ้าน เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย อัญมณีและเครื่องประดับ เครื่องส าอาง ข้าวสารอาหารแห้ง รวมถึง
สินค้าอุปโภคบริโภคอ่ืนๆเพ่ือการเฉลิมฉลองในครอบครัว เป็นต้น นอกจากนี้ ชาวอิหร่านยังมีวัฒธรรมเปลี่ยน
เฟอร์นิเจอร์ใหม่ๆภายในบ้าน รวมถึงการเปลี่ยนเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายใหม่ๆ เพ่ือร่วมเฉลิมฉลองและต้อนรับเทศกาล
วันขึ้นปีใหม่ด้วย ซ่ึงเป็นความเชื่อและวัฒนธรรมดั้งเดิมท่ีมีมาเป็นเวลายาวนานว่าการใส่เสื้อผ้าใหม่ๆในช่วงเค้าท์ดาว์น
เพ่ือต้อนรับศักราชใหมถ่ือเป็นฤกษ์งามยามดเีพ่ือรองรับสิ่งใหม่ๆเข้ามาในชีวิต  

ส าหรับในปีนี้ บรรยากาศการจับจ่ายใช้สอยโดยทั่วไปๆ ของชาวอิหร่านเริ่มมีความคึกคักขึ้นมาบ้างแล้ว โดยเฉพาะใน
ตลาดบาร์ซาร์ตามหัวเมืองใหญ่ๆ ถึงแม้เศรษฐกิจในภาพรวมของประเทศจะอยู่ในสถานะที่ไม่สู้ดีนัก อันเนื่องมากจาก
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การคว่ าบาตรอย่างเข้มข้นและต่อเนื่อง รวมถึงการแพร่ระบาดของโรคไวรัสโควิค-19 ซึ่งที่ไม่มีท่าทีว่าจะสิ้นสุดลง  ใน
ขณะเดียวกัน ถึงแม้ว่าปัญหาการลดค่าเงินเรียล การว่างงาน และอัตราเงินเฟ้อที่ถีบตัวสูงขึ้น ตลอดจนปัญหาความไม่
แน่นอนของสถานการณ์ทางการเมืองจะสร้างความกังวลให้แก่ผู้บริโภคชาวอิหร่าน แต่ความจ าเป็นในการจับจ่ายใช้
สอยในช่วงเทศกาลวันขึ้นปีใหม่นี้ก็จะยังคงมีต่อไป ดังนั้น จึงพบว่าในปีนี้ผู้บริโภคชาวอิหร่านจะระมัดระวังในการใช้
จ่ายเป็นอย่างมาก ราคาสินค้าจะถูกน ามาพิจารณาเป็นล าดับต้นๆ รองลงมาจะเป็นประโยชน์ในการใช้สอยของสินค้า
นั้นๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าประเภทของขวัญ อย่างไรก็ตาม ถึงแม้จะมีข้อจ ากัดมากมายด้านสถานภาพทาง
เศรษฐกิจและรายได้ แตจ่ากการสังเกตุการณ์ในตลาดแกรนด์บาร์ซาร์ของกรุงเตหะรานจะพบว่ายิ่งใกล้วันขึ้นปีใหม่เข้า
มาเท่าใดการจับจ่ายใช้สอยเลือกซื้อสินค้าของชาวอิหร่านยิ่งนับวันจะทวีความคึกคักมากขึ้น ทั้งนี้ เนื่องจากวันขึ้นปี
ใหม่ในปีนี้จะเป็นปีที่อิหร่านก้าวเข้าสู่ศตวรรษที่ 1400 ซึ่งเป็นโอกาสที่หาได้ยากและมีความส าคัญเชิงวัฒนธรรม 
นอกจากนี้ ยังพบว่ากระแสของการช้อปปิ้งออนไลน์ของชาวอิหร่านก็มาแรงเช่นกัน ข้อมูลจากการสัมภาษณ์กลุ่ม
ตัวอย่างของสื่อท้องถิ่นอิหร่านพบว่า ผู้บริโภคมีแนวโน้มหันมาจับจ่ายซื้อของออนไลน์มากขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มผู้บริโภค
ที่เป็นวัยรุ่นและวัยท างานจะนิยมสั่งซื้อสินค้าผ่านแพลทฟอร์ม Social E-commerce ต่างๆ เช่น Instagram 
WhatsApp Digikala และ Divar เป็นต้น ซึ่งล้วนเป็นสื่อทีเ่ป็นที่นิยมของชาวอิหร่านและมีการใช้งานอยู่เป็นประจ า 

บทสรุป/ข้อคิดเห็น 

ถึงแม้ว่าเศรษฐกิจอิหร่านจะอยู่ในสถานการณ์คว่ าบาตร ซึ่งท าให้รัฐบาลต้องรัดเข็มขัดโดยการออกประกาศห้ามการ
น าเข้าสินค้าฟุ่มเฟือยกว่า 2,500 รายการ รวมถึงใช้มาตรการกีดกันการน าเข้าสินค้าจากต่างประเทศมากมายแล้วก็
ตาม แต่ความต้องการสินค้าที่มีคุณภาพจากต่างประเทศของชาวอิหร่านยังคงมีการขยายตัวเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
ความแตกต่างด้านชนชั้น ตลอดจนการใช้ชีวิตอย่างหรูหราและมีรสนิยมสูงของคนมีฐานะชาวอิหร่านยังมีให้เห็น
โดยทั่วๆไป ท าให้สินค้าน าเข้าราคาแพง ทีแ่ม้จะถูกห้ามน าเข้าแล้วก็ตาม ยังคงมีวางขายและสามารถหาซื้อได้ในตลาด
ที่เป็นแหล่งชอปปิ้งของคนรวยและย่านการค้าเฉพาะที่เป็นที่รู้กันเฉพาะกลุ่มที่ผู้บริโภครสนิยมสูงกลุ่มนี้ยินดีจ่ายใน
ราคาที่สูงกว่าเพ่ือให้ได้คุณภาพและสินค้าแบรนด์ที่ต้องการ ทั้งนี้ สินค้าน าเข้าราคาแพงเหล่านี้จะมีพ่อค้าคนกลาง
น าเข้าผ่านประเทศที่สามโดยทางเรือและทางบกตามแนวพรมแดนระหว่างประเทศ โดยสินค้าที่เป็นที่นิยมได้แก่ 
เสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่ม เครื่องส าอาง เครื่องใช้ไฟฟ้า อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ เครื่องตกแต่งบ้าน เป็นต้น และเป็นที่
ประหลาดใจที่พบว่าในจ านวนสินค้าน าเข้าราคาแพงเหล่านี้ หลายรายการเป็นสินค้าจากไทย เช่น สินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับที่ท าจากทองและเงิน ผลไม้เมืองร้อน และผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป เป็นต้น ซึ่งแม้ว่าจะมีปริมาณน้อย
และกระจัดกระจายอยู่ตามแหล่งชอปปิ้งที่มีระดับเท่านั้น แต่ก็พบว่าสามารถซ้ือหาได้อย่างไม่ยากล าบากเลย 
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