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รายงานสถานการณ์ตลาดและเศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา 
แนวโน้มความต้องการสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในสหรัฐฯ 

 
การท่ีประชากรสหรัฐฯ ได้รับวัคซีน (ข้อมูลล่าสุดของ CDC ณ วันท่ี 13 กรกฏาคม 2564 ชาวอเมริกันในนิวยอร์กได้รับ

วัคซีนป้องกัน COVID 19 แล้วประมาณ 73.3% และในสหรัฐฯ ประมาณ 67.7%) และการท่ีเมืองสำคัญต่างๆ เริ่มเข้าสู่สภาวะปกติ
ส่งผลให้ตลาดเกิดความต้องการสินค้าหลายรายการ ซึ่งหนึ่งในนั้นได้รวมถึงสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับด้วย จากการสำรวจ
ความเชื่อมั่นของผู้ประกอบการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับในสหรัฐฯ พบว่าธุรกิจมีความเชื่อมั่นว่าในปี 2564 ธุรกิจน่าจะ
โอกาสพัฒนาไปในทิศทางท่ีดีขึ้น โดยสถิติตัวชี้วัดความเชื่อมั่นของธุรกิจ Jewelry Industry Confidence Index อยูท่ี่ระดับ 82% 
ขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปีท่ีผ่านมาซึ่งอยู่ท่ีระดับ 66%  

แรงหนุนจากเงินออมที่เพิ่มขึ้นของครัวเรือน การเก็บตัวอยู่ท่ีบ้านเป็นระยะเวลานาน ช่วยกระตุ้นให้ผู้บริโภคต้องการทำ
กิจกรรมทางสังคมและสังสรรคเ์พิ่มมากขึ้นหลังจากท่ีได้มีการเริ่มเปิดเมือง ท้ังการจัดงานแต่งงาน การชมคอนเสิร์ต การเข้าร่วม
กิจกรรมสันทนาการและพบปะสังสรรค์กับเพื่อนและญาติพี่น้อง ตลอดจนการเดินทางไปพักผ่อนในท่ีต่างๆ ล้วนแล้วแต่เป็นแรงขับ
เคลื่อนท่ีสำคัญท่ีช่วยผลักดันให้เกิดอุปสงค์ความต้องการในการซื้อสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับเพิ่มขึ้น 

จากการสำรวจเทรนด์ความนิยมของผู้ซื้อสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในตลาดสหรัฐฯ พบว่า เครื่องประดับท่ีมี
เอกลักษณ์เฉพาะสำหรับตนเองสามารถสวมใส่ได้ทุกวัน แหวนหมั้นและแหวนร่วมสมัยต่างๆ ตลอดจนแหวนท่ีใส่ซ้อนกันหลายๆ วง 
เป็นท่ีเป็นนิยมอย่างมาก  นอกจากนี้ในกลุ่มเครื่องประดับโลหะพบว่าทองคำได้รับความนิยมเป็นอันดับต้น รองลงมาคือทองคำขาว
และทองคำสีชมพู เครื่องประดับมีค่าโดยเฉพาะเครื่องประดับเพชรสำหรับเจ้าสาวท่ีตกแต่งด้วยพลอยสีน่าจะเป็นเทรนด์ท่ีได้รับ
ความนิยมอย่างมากในปีน้ี นอกจากนี้แล้วเครื่องประดับท่ีใช้เพชรสังเคราะห์ก็กำลังมาแรงและสามารถตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภควัยทำงานในยุคปัจจุบันได้ 

 นอกเหนือจากท่ีได้กล่าวมาข้างต้นแล้ว ตลาด
เครื่องประดับมีค่าสำหรับสุภาพบุรุษก็เป็นตลาดท่ีน่าสนใจ 
ถึงแม้จะมีสัดส่วนไม่มาก
นัก แต่ตลาดดังกล่าวเป็น
ตลาดท่ีมีการเติบโตแบบ
ก้าวกระโดดในช่วงท่ีผ่าน
มาและยังไม่มีการแข่งขัน
กันมาก จากข้อมูลของ 

Euromonitor ระบุว่าในปี 2566 ตลาดเครื่องประดับของสุภาพบุรุษน่าจะมีการขยายตัวถึง 198 
พันล้านบาท (6.6 พันล้านเหรียญสหรัฐ) จึงเป็นโอกาสท่ี
ดีในการสร้างแบรนด์และเจาะตลาดนี ้ตลอดจนเป็นการ
เพิ่มทางเลือกเพิ่มเติมให้กับกลุ่มผู้ซื้อท่ีเป็นสุภาพบุรุษมากขึ้น และน่าทำให้การสวมใส่อัญ
มณีและเครื่องประดับน้ันไร้ขีดจำกัดในเรื่องเพศ ซึ่งน่าจะส่งผลดีต่อการขยายการจำหน่าย
เครื่องประดับ “Neutral Gender” เข้าสู่ผู้บริโภคกลุ่มต่างๆ ซึ่งรวมถึงเพศทางเลือกต่อไป
ในอนาคต ความนิยมในการสวมใส่เครื่องประดับมีค่าในวงการบันเทิง วงการกีฬาได้ช่วย
ผลักดันให้เครื่องประดับขยายตัวเข้าสู่รูปแบบ unisex มากขึ้น โดยเทรนด์สินค้าน่าสนใจ
สำหรับผู้บริโภคในตลาดน้ี ได้แก่ สร้อยคอที่เป็นห่วงโซ่เส้นเดียว สร้อยข้อมือท่ีนิยมใส่ซ้อน
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กันหลายๆ เส้น สร้อยข้อมือท่ีประดับด้วยหินสี สร้อยคอมุก สร้อยคอราศี แหวนสัญลักษณ์ แหวนท่ีตกแต่งด้วยพลอยสีท่ีมีรูปทรง
หรือการออกแบบท่ีโดดเด่น เป็นต้น  

ช้อมูลการสำรวจผู้ประกอบการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับในสหรัฐฯ ของนิตยสาร JCK ระบุว่าการจำหน่ายแบบ E-
Commerce มีแนวโน้มที่จะขยายตัวแบบก้าวกระโดดในอนาคต โดยธุรกิจส่วนใหญ่ระบุว่า
การจำหน่ายในรูปแบบออนไลน์ช่วยให้ธุรกิจมีการเจริญเติบโตเป็นท่ีน่าพอใจ อย่างไรก็ดีมี
บางส่วนเห็นว่าการจำหน่ายแบบออนไลน์น้ันเป็นความท้าทายท่ีสำคัญต่อธุรกิจ ท้ังนี้หากไม่มี
การรปรับตัวอาจจะทำให้ธุรกิจเกิดการชะลอตัวได้ อย่างไรก็ดีการจำหน่ายทางออนไลน์ โดย
อาศัยการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทาง Social media และผ่านผู้ทรงอิทธิพลในแพลตฟอร์ม
ต่างๆ สามารถช่วยในเรื่องการเจาะตลาดและขยายกลุ่มลูกค้าใหม้ีความหลากหลายครอบคลุม
ในพื้นที่ต่างๆ ในสหรัฐฯ ได้อย่างมาก อย่างไรก็ดีในปัจจุบันฝ่ายจัดซื้อได้มีการลดการสต๊อกสิน
ค้าในคงคลังและบางธุรกิจมีการผนวกบริการ dropship คือ จัดส่งสินค้าโดยตรงจากผู้ผลิตไป
ยังผู้บริโภคปลายน้ำเพื่อลดต้นทุนการจัดเก็บสินค้าและทำให้การจัดส่งสินค้ามีประสิทธิภาพ
มากท่ีสุด ซึ่งช่วยเพิ่มศักยภาพใหส้ินคา้มีความสามารถในการแข่งขันทางช่องทาง E-
Commerce เพิ่มมากขึ้น ตลอดจนเป็นการเพิ่มทางเลือกสินค้าท่ีหลากหลายท้ังจากใน
ประเทศและต่างประเทศให้กับผู้บริโภคด้วย 

ข้อเสนอแนะของสำนักงานส่งเสริมการคา้ในต่างประเทศ ณ นครนิวยอร์ก 
1.จากการรวบรวมข้อมูลจากผู้นำเข้าในเขตอาณา พบว่าผู้นำเข้ามีความสนใจสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับจากไทยมาก 

เนื่องจากมีความเชื่อมั่นว่าสินค้าจากไทยเป็นสินค้าที่มีคุณภาพและโรงงานผลิตมีความน่าเชื่อถือ แต่ถึงกระนั้นยังคงมีปัจจัยเพิ่มเติม
ท่ีผู้นำเข้าจะพิจารณา คือ การออกแบบ คุณภาพ ราคาและวิธีการส่งมอบสินค้า หากเป็นผู้นำเข้าในกลุ่มห้างสรรพสินค้าจะเริ่มมี
การมองหาผู้ผลิตท่ีมีบริการสต๊อกสินค้าและ dropship ได้ ซึ่งวิธีการดังกล่าวเป็นท่ีนิยมอย่างมากสำหรับผู้ซื้อที่เป็นกลุ่ม
ห้างสรรพสินค้า 

2. โอกาสในการสร้างแบรนด์ในตลาดสหรัฐฯ โดยอาศัยเครือข่าย Social Media เป็นวิธีการท่ีน่าสนใจและมีโอกาสเจาะ
กลุ่มเป้าหมายท่ีเหมาะสม ดังน้ัน ผู้ประกอบการไทยควรใช้ประโยชน์จากออนไลน์แพลตฟอร์มในรูปแบบต่างๆ เพื่อสร้างการ
ตระหนักในตัวสินค้าและแบรนด์ นอกจากนี้แล้วควรมีการวางแผนการจำหน่ายผ่านทาง E-Commerce ควรมีการปรับปรุงเว็ปไซต์
ให้เป็นมิตรต่อผู้เข้าชม ควรมีการวางแผนการจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้าและการบริการหลังการขายควบคู่ไปด้วย 

3.นักออกแบบไทยควรสร้างโอกาสและควรมีการเขา้ร่วมกิจกรรมหรืองานออกแบบในต่างประเทศเพื่อสร้างเครือข่าย
ให้กับตนเองต่อไปในอนาคต 

4.ในปัจจุบันนี้ การติดต่อผู้ค้ารายเดิมและการสร้างสัมพันธ์กับผู้ค้ารายใหม่ควรกระทำอย่างต่อเน่ืองเป็นประจำ และควรมี
การพัฒนารูปการนำเสนอสินค้าให้มีความน่าสนใจ อย่างไรก็ดี หากคู่ค้ามีความสนใจและต้องการเจรจาการค้ากับผู้ผลิตไทย สำนัก
งานฯ สามารถเป็นตัวกลางในการจัดการประชุมทางไกล (Zoom Meeting) ให้ได้เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือให้กับท้ังคู่ค้าและผู้ผลิต 
ท้ังนี้ ขอให้ผู้ผลิตไทยติดต่อสอบถามสำนักงานฯ ที่ info@thaitradeny.com เพื่อจองวัน/เวลาในชั้นแรก ต่อไป   

5.หากผู้ผลิตสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับสนใจส่งออกสินค้ามายังตลาดสหรัฐฯ สามารถติดต่อสำนักงานฯ เพื่อสอบถาม
รายชื่อผู้นำเข้าในสินค้าเป้าหมายของตน ท้ังนี้ขอความกรุณาระบุหมายเลขพิกัดศุลกากร (HS Code number) เพื่อสำนักงานฯ จะ
ได้คัดสรรรายชื่อผู้นำเข้าท่ีเหมาะสมให้ต่อไป  

 
แหล่งที่มาของข้อมูล: JCK/National Jewelry/Euromonitor/CDC และสคต. นิวยอร์ก 
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